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В статье дается определение Образа Мира. На основе эмпирических исследований выделено проектирование как одно из педагогических условий становления экономического Образа Мира старшеклассников.
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Глобальность процессов современного общества сталкивает различные культуры и традиции в системе мирового обмена идеями, товарами, услугами, в значительной степени способствует повышению роли человека в экономике. Новые условия современной мировой действительности создают предпосылки реформирования системы образования России, его направленность на повышение роли социально – экономического образования старшеклассников, обеспечение адекватности качества профильной экономической подготовки старшеклассников реалиям современного мира. Это выдвигает задачу организации и проведения целенаправленной педагогической деятельности, результатом которой стало бы становление экономического Образа Мира старшеклассников.
По общему мнению учёных (А.Н. Леонтьев, Д.А. Леоньев, С.Д. Смирнов, В.В. Петухов), Образ Мира – это целостная многоуровневая система представлений человека о мире, других людях, о себе и своей деятельности. 

По мнению А.Г. Асмолова, Т.В. Ильясовой, формирование ценностного Образа Мира может быть представлено как единая система экономических знаний, как некие мазки современной научной картины мира с определенного, в нашем случае экономического, угла зрения. Она объединяет социальные, политические, правовые, статистические и собственно экономические знания в единую систему «Образа Мира». 

Опираясь на специальные исследования учёных в области формирования целостного и ценностного Образа Мира (А.В. Кирьякова, А.Н. Леонтьев, Н.М. Михайлова), мы подчеркиваем важность и значимость личностного отношения к знаниям о мире. Мы подчеркиваем и утверждаем, что само по себе наличие экономических знаний не гарантирует экономически эффективного, целесообразного поведения личности, для этого необходимо соответствующее ценностное отношение к знаниям. По мнению А.В. Кирьяковой, ценностное отношение к миру есть первый результат процесса ориентации, основанный на познании ценностей общества, осознание себя в этом мире и построение своей жизненной перспективы. 

Таким образом, опираясь на вышеприведенные исследования, мы можем утверждать,  что Экономический Образ Мира – это системно-ценностное личностное образование, интегрирующее представления и отношения старшеклассников к миру экономики.

Поскольку целью экономического образования старшеклассников мы определяем становление экономического Образа Мира, необходимо определить педагогические условия, способствующие, с одной стороны, усвоению экономических знаний старшеклассников, с другой, - формированию ценностного отношения к экономическим знаниям и, наконец, развитию ценностного аспекта экономических ориентаций старшеклассников. 

Определение данной совокупности условий было осуществлено на основе общепринятых классификаций условий, способствующих формированию качественных знаний школьников, обозначенных в фундаментальных работах Т.К. Ахаян, Г.И. Щукиной, И.Я. Лернера, Г.Д. Кирилловой, О.П. Тарасовой и др. 

 Вслед за вышеуказанными учёными мы утверждаем, что формирование целостного и ценностного Образа Мира состоится в том случае, если в профильном обучении будет реализована совокупность педагогических условий:

1. организация элективных курсов по экономике будет предоставлять возможность приобретения знаний, опыта решения экономических задач, кейсов и будет вести к ценностному самоопределению;

2.  использование проект – технологий будет интегрировать экономические знания и  развивать инициативу, решительность, предпринимательскую честность и ответственность;

3. развитие ценностных ориентаций школьников в процессе обучения будет обеспечено специально организуемыми ситуациями нравственного выбора.

По нашему мнению, наибольший научный интерес представляет использование проект-технологий в экономическом образовании старшеклассников.

Проектирование, по мнению И.А. Колесниковой, А.П. Тряпицыной, - это тесно связанная с наукой деятельность по созданию проекта, созданию образа будущего предполагаемого явления. 

Так как проектная деятельность находится в контексте пошаговой образовательной стратегии, это предполагает наличие определенных последовательных этапов, стадий развёртывания проекта во времени и в пространстве; нормирования прохождения каждого из этапов; пошагового установления обратной связи. В экономическом обучении в качестве проектирования выступает разработка бизнес – проектов. Этапы бизнес – проектирования представлены нами на рис. 1 схематично. 








Рисунок 1 – Этапы бизнес – проектирования
Поэтапное бизнес – проектирование целесообразно представить иллюстрацией примеров разработки различных бизнес – проектов старшеклассниками в ходе нашей опытно – экспериментальной работы.

На первом – предпроектном этапе – учащиеся:

1. готовили поле исследуемой проблемы. Для этого им необходимы были знания, полученные в ходе изучения элективных курсов «Мой экономический мир». 

2. диагностировали ситуацию. После того, как на основе приобретенных знаний через призму ценностного отношения (уровень интереса к теме, желания изучать определенный экономический процесс, вникать в его суть, искать новые способы решения задач, перспективы развития),  старшеклассниками было выбрано поле исследования, что и явилось точкой отсчета данных проектов, учащиеся приступили к определению тематики, предмета и объекта исследования, постановке целей проектной деятельности. Учащиеся на данном этапе используют сложные, требующие специальных умений и навыков формы активности (проблемно – информационный поиск в базах данных, Интернете, поиск, сбор и и анализ статистической информации, проведение адресного предпроектного исследования, социальный опрос и др.).  На данном этапе раскрывается ценностное отношение авторов проекта к экономике, обнаруживается множественность их исходных взглядов либо, наоборот, их общность. Таким образом, в результате диагностики ситуации у старшеклассников формируются оценочные знания о реальном состоянии предполагаемого объекта преобразования, в их мышлении формируется идеальный образ объекта – целевого ориентира проектной деятельности.

3.  формировали общее поле проблем. Для этого из полученного в ходе сбора и анализа данных материала выбирали несколько ключевых моментов, которые затем классифицировали. Итогом явилось выделение в рамках выбранного объекта преобразования предмета проектирования.

Наиболее важным на данном этапе мы полагаем появление мотива включения в проектную деятельность.

Так, интересный внутренний посыл к включению в проектную деятельность мы обнаруживаем в проекте Жени Б. «Бизнес – проект гольф – клуба». На вопрос, какая проблема лежит в основе разработанного проекта, проекта, мы получили ответ, подтверждающий, что основе постановки проблемы лежит не досуговый интерес, а синтез экономической эффективности и социальной значимости разрабатываемого проекта: «Гольф – довольно «экзотичный» вид спорта для Оренбургской области. Сначала гольфом заинтересовались мои друзья и я. В социальных сетях я провел опросы, которые показали, что в гольф хотели бы играть очень многие. То есть, при наличии огромного спроса предложение почему-то отсутствует… при этом развитие спорта хорошо финансируется. Также я обнаружил прекрасное место под предполагаемое гольф – поле. Непонятно, почему при всех этих факторах гольф – клуба в Оренбурге до сих пор нет». 

Также в проектировании используется прием «Пирамида проблем», основанный не на выдвижении конкретной проблемы, а на постановке сразу нескольких проблем, являющихся смыслообразующими осями проекта, и предложениями по их решению. Данный подход представлен в проекте Даши В. «Проблемы и перспективы электронной коммерции». Автор проекта выстраивал пирамиду проблем от наиболее крупной до относительно просто решаемой, выделив семь проблем, определив их причины и предложив свой вариант возможного решения поставленной проблемы. Таким образом, процедура проблематизации включает действия по выявлению проблем, их формулировке, систематизации и иерархизации, а у участника проектирования появляется посыл «у меня есть проблема и она может быть решена в ходе проектной деятельности». 

4. определяли концепцию проекта. В ходе подготовки и разработки проекта старшеклассники опирались на следующие ключевые понятия концептуализации проектирования. 

Проектный дискурс – процесс мыслительного и знакового оформления проекта как текста, выполненного на определенном языке. В нашей опытно – экспериментальной это разработка бизнес – планов, графическое представление информации, различные маркетинговые исследования, проходящие курсивом почти через все разработанные старшеклассниками проекты. 

В результате концептуализации у старшеклассников формировались:

-границы и уровень собственной компетентности в рамках целей проекта (т.е. ориентации вида «что я умею?»);

-приоритеты развития проекта и себя как его автора (т.е. определение своего места в экономических отношениях);

-знания, умения, навыки, на которые можно будет опереться в профессиональной деятельности (т.е. «для чего я создаю проект?);

-области своих затруднений в проекте (т.е. «знания, которые мне ещё предстоит приобрести; возможное столкновение экономического Мира старшеклассника с экономическим Миром реальным). 

5. выбирали формат проекта – своеобразный способ ограничения активности участников проектной деятельности через определение ее границ и масштаба. 

Нами была проведена классификация проектов старшеклассников. Для этого были выбраны два наиболее ярких проекта.
Таблица 1 – Характеристика бизнес – проектов по различным классификациям

	Параметр классификации
	«Разработка бизнес – проекта гольф – клуба», Женя Б.
	«Проблемы и перспективы электронной коммерции», Даша В. 

	По объектам
	Экономический; «человеческий», социальный
	Экономический; социальный

	По субъектам
	индивидуальный
	индивидуальный

	По целевому назначению
	Строительный, бизнес – проект
	Научно – исследовательский

	По территории охвата
	региональный
	Федеральный/международный

	По сферам осуществления
	сфера услуг
	сфера международной торговли и финансов

	По предметной области
	экономический
	экономический

	По срокам исполнения
	среднесрочный
	долгосрочный

	По степени новизны
	изобретательский
	инновационный


Таблица 2 – Характеристика проектов по пространствам проектирования

	Параметры пространства содержания проекта
	«Разработка бизнес – проекта гольф – клуба», Женя Б.
	«Проблемы и перспективы электронной коммерции», Даша В. 

	Физическое пространство
	Оренбургская область
	Российская Федерация/мир

	Социальное пространство
	Платёжеспособный слой населения Оренбургской области и (возможно, в будущем) прилегающих областей и регионов (Башкортостан, Самарская область и т.д.)
	Население земного шара, имеющее доступ к всемирной сети Интернет.

	Парадигмальное пространство
	Социально – экономическое, естественно - научное
	Социально – экономическое; техническое

	Культурное пространство
	кросскультурное
	кросскультурное

	Ценностно – смысловое пространство
	Ценность совмещения социально полезной деятельности и получения экономической прибыли
	Ценность альтернативных издержек потраченного на посещение реальных магазинов времени; ценность глобализации, информатизации мирового пространства


Этапом реализации проектов в нашем случае явилось успешное их представление на районных и областных конференциях.

Рефлексивный этап характеризуется конечной ступенью формирования у старшеклассников экономического Образа Мира в условиях профильного обучения. 

Послепроектный этап следует непосредственно после завершения проектных действий, получения оценки результатов. Далее возможны варианты: переход к новому проекту, интеграция с другими проектами, распространение проекта на другие уровни.
Проведенная опытно – экспериментальная работа подтверждает, что результатом бизнес - проектирования закономерно является становление у старшеклассников экономического Образа Мира.
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In this article the definition “Image of the World” have given by author. On the basis of the empirical research the projection as the pedagogical condition of the development economic Image of the World of the high – school pupils allocated. 
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